1ére année

2éme année

3éme année

I Unité déterminante

Principes de base du
marketing
80p-ECTS:7

—

Bachelier en Marketing

Stratégies de communication

marketing
100p - ECTS: 8

Marketing international &

exportation
60p - ECTS: 6

Marketing opérationnel

60p - ECTS: 5

Marketing stratégique
80p - ECTS:8

Marketing séminaire
20p - ECTS: 1

—~>

Distribution &
merchandising
100p - ECTS : 7

Laboratoire : outils

Stage orienté d'insertion
socioprofessionnelle
20/120p - ECTS : 3

Informatique : tableur
50p - ECTS: 4

Techniques d’analyse en

“— marketing stratégique
30p- ECTS:2

Eléments de statistiques
40p - ECTS : 3

Techniques de créativité
20p - ECTS: 1

v

—

\ 4

formation
20/120p - ECTS : 8

Activités professionnelles de

Stage d’intégration
professionnelle
20/120p - ECTS : 5

<~/

\ 4

digitaux
50p - ECTS: 4

Langue 1 - UE3
80p - ECTS: 7

!

Langue 1 - UE4
80p - ECTS: 7

!

Langue 1- UE5
80p - ECTS : 7

Organisation des entreprises
et éléments de management
40p - ECTS : 4

Eléments de comptabilité et
gestion financiére et
budgétaire
60p - ECTS: 5

Statistique inférentielle

\ 4

40p - ECTS : 3

Recherche documentaire et
étude de marchés
40p - ECTS: 3

Business Model
40p - ECTS: 3

Y

Laboratoire d'étude de
marché et statistique
appliquée
50p - ECTS: 5

Laboratoire : plan
stratégique &
opérationnel
40p - ECTS: 5

Typologie des
consommateurs
50p - ECTS : 4

Techniques de
communication et
dynamique de groupe
80p-ECTS:6

[

Province de
Hainaut

Langue 2 - UE2
80p - ECTS: 7

!

Langue 2 - UE3
80p - ECTS:7

Faits & institutions
économiques
60p - ECTS : 5

Eléments de législation
appliquée au commerce
60p - ECTS : 5

Gestion de la relation
client
50p - ECTS : 4

Techniques de vente et
négociation
50p - ECTS : 4

Epreuve intégrée de la section : Bachelier en Marketing

B=IETC -=

160p / 20p - ECTS : 20

Sous réserve de modification



